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免責聲明

• 本簡報中所提及之預測性資訊包括營運展望、財務狀況以及業務預測等內

容，乃是建立在本公司從內部與外部來源所取得的資訊基礎。

• 本公司未來實際所可能發生的營運結果、財務狀況以及業務成果，可能與

本簡報所作之見解有所差異。其原因可能來自於各種因素，包括但不限於

市場需求變化、價格波動、競爭行為、國際經濟狀況、匯率波動、上下游

供應鏈等其他各種本公司所不能掌握之風險因素。

• 本簡報中對未來的展望，反應本公司迄今對未來的看法。對於這些看法，

未來若有任何變更或調整時，本公司並不負責隨時提醒或更新。
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1~3Q2021 集團總業績

NT$K Q3 QoQ YoY Q1~Q3 YoY
Net Sales 777,512  34% -5% 2,258,140     1%
COGS 441,871  45% -2% 1,253,996     5%
GP 335,641  23% -8% 1,004,144     -3%

GP% 43.2% 44.5% -0.4ppt
OPEX 245,609  13% -16% 740,371         -6%
OP 90,032     63% 23% 263,773         5%
Net Income 80,788     55% -53% 229,859         -31%
EPS 1.20          64% -53% 3.32                
Number of shares 63,233,900   
ROE 13%
Debt Ratio 29%
Cash on hands 574,475         -7%



YTD 2021 台灣品牌營收+4% YoY
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持續增長花仙子品牌價值
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多元經營模式
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長期投資 穩定成長
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提升股東報酬
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公司旗下品牌

香氛品類 居家清潔品類 除濕品類 工具品類

廚具用品類

個人清潔

防蚊類



競爭優勢 – 產品研發 品牌行銷
花仙子於台灣家用品類擁有7個領導品牌:

類別 品類 市佔
地位

市場占有率*

居家環境 除溼劑 #1 80%

香氛 #1 52%

清潔工具 靜電拖把及除塵紙 #1 75%

旋轉拖把 #1 80%

黏塵滾輪拖 #1 37%

膠棉拖 #1 36%

浴廁清潔 浴廁清潔劑 #1 37%

*註:部分資料為尼爾森資料, 或者為通路銷售資料推估



競爭優勢 – 高密度與國際化銷售網絡
• 台灣全通路銷售，包含量販、超市、個人用品店、經銷及網路

• 國際化的通路渠道:中國 ,泰國 ,馬來西亞 ,越南

• 全集團品項數: 2,119 PCS

• 全集團產品鋪貨店數:  33,317 店點(參考下表) 

Outlets Taiwan China Oversea Total
Hyper 210 2,112 66 2,994 

PCS 3,306 - 550 3,856 

CVS 7,284 1,783 12,237 21,304 

GT 2,701 1,744 686 5,131 

EC 21 6 5 32 

Total 13,528 5,645 14,617 33,137
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疫情後的挑戰與明年展望

供應鏈管理與成本管控
• 備援供應鏈
• 安存調整
• 產地多元化/評估代工或自製
• 改變設計與可取代物料

產品發展趨勢與方向
• 後疫情重點趨勢產品:天然健康/抗菌抗病毒/療癒紓

壓/永續減碳
• 既有商品升級和差異化
• 新產品發展 (個人清潔、防蚊、食物保鮮用品)

通路佈局策略與機會
• 發展多元通路
• 電商通路成⾧機會與策略
• 費用最佳化



去味大師竹木香升級改款

網紅設計師 聶永真跨界合作

去味大師-竹木香系列

榮獲2021年金點設計獎



茶樹莊園再升級-天然抗菌抗病毒



新品-質感防蚊 小蚊清
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台灣電商成⾧機會: 4年增加1個億



花仙子品牌日

名人/KOL直播.團購帶購

社群曝光x 話題聯名商品

電商成⾧策略與機會
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企業社會責任 – 融入產品研發 設計

茶樹莊園愛地球

成份自然可分解95%以上



企業社會責任 – 導入採購 行銷流程

現有包裝採用回收材質

瓶器(含玻璃瓶)、紙盒/紙卡
紙箱、手提袋、泡殼等

⾧期關注弱勢兒童/社會議題

消費者購買茶樹莊園
花仙子捐10元(2017-2019Y)，花仙子捐銷售

1%(2019-2020Y)資助弱勢兒童
2021年第二季捐助款項，將轉換為實際的醫護物資，

守護我們的第㇐線醫護單位『亞東紀念醫院』。



企業社會責任 - 花仙子教育基金會



企業社會責任 - 花仙子教育基金會

2015~2021累計捐助25,691,259元

扶助72名經濟弱勢家庭兒少
每年度服務約11520人次

設置4個弱勢兒少
課後關懷據點

每年捐助至少10個
偏鄉學校及NPO

挹注偏鄉教學資源
扶植台灣教育新創NGO



辦理大型偏鄉藝術人文教育活動

(花蓮、台東、屏東)
歷年共辦理7場次，每年約
15所偏鄉小學報名
參加人數累積達5588名

企業社會責任 - 花仙子教育基金會

★花蓮縣徐榛蔚縣⾧致贈感謝狀予
花仙子蔡心心董事⾧



環境永續教育推廣

企業社會責任 - 花仙子教育基金會

2020~2021年度

辦理20場環境教育講座

共2488名師生參與



Thank you


